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国別にみる外国人来道者数の推移 

（
万
人
） 

北海道観光局のホームページ内 「統計情報 北海道観光入込客数の推移  

                      訪日外国人来道者数の推移」より  

(http://www.pref.hokkaido.lg.jp/kz/kkd/irikomi.htm)  最終アクセス 2012年11月30日 
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2008年01月25日 日本経済新聞朝刊 031ペー
ジ 

2010年08月08日 日本経済新聞朝刊 007ページ 
3 



目次 

1.北海道観光の概要 

2.ユニクロが売れるわけ 

3.北海道を「売る」戦略 

4.政策提言  

4 



１．北海道観光の概要 
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中国人観光客の伸び率 

(出所)北海道の対中国戦略 /北海道総合政策部、２０１１ 

訪日外国人観光客の国別割合 



外国人１人あたりが日本で消費する 

１泊あたりの旅行消費額 

順位 国籍 消費単価 

1位 中国 19,374 

2位 韓国 15,658 

3位 台湾 13,981 

4位 アメリカ 12,402 

5位 香港 9,407 

(出所)北海道の対中国戦略 /北海道総合政策部、２０１１ 7 



中国人観光客に注目すると・・・ 

①１度の来日で平均消費額
が 

 １０万円を超えている 

 (2010年の国内客 

  平均消費額6.1万円) 

 

 

 ②来日回数が増えるごとに 

 消費額が増加している 

観光庁のホームページ内 「訪日外国人消費動向調査」 
(http://www.mlit.go.jp/kankocho/news02_000146.html) 最終アクセス 11月30日 
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http://www.mlit.go.jp/kankocho/news02_000146.html
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1年間でみる観光客数の推移 
観光客全体
のピーク 

10 
北海道観光局のホームページ内 「統計情報」より    

(http://www.pref.hokkaido.lg.jp/kz/kkd/toukeijouhou.htm) 最終アクセス 11月30日 

http://www.pref.hokkaido.lg.jp/kz/kkd/toukeijouhou.htm

